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SALVE GERAL

NANDA COSTA

AREBELDE DO HORARIO NOBRE

NA CONTRAMAO

ESTOQUE

MARcos LETA, fundador da Do Bem, marca de sucos e outras bebi-
das naturais, comeca o ano com fdlego total. Ao lado da equipe, o
carioca precisa concluir o planejamento comercial para fevereiro,
época em que o Rio de Janeiro viraum “Deus nos acuda”, e para
os proximos meses. Além disso, Leta acompanha de perto todas
as acdes de verdo criadas, desde outubro, para matar a sede de
quem curte a temporada do Rio. Pense em galdes coloridos da
bebida colocados em pontos estratégicos da praia e um carrinho,
batizado de fruto mével, que roda a cidade distribuindo sucos em
lugares abertos. O empresdrio, que confessa se divertir enquanto
trabalha, aproveita essa época para percorrer o trajeto entre sua
casa, na Gavea, e 0 escritério, em Ipanema, de bicicleta. “Sé de ver
todo mundo na areia ja me livro do estresse”, conta.

ADRENALINAAL MARE

Para TeTE ETRUScO, dona da pou-
sada Casa Turquesa, em Paraty, a
muvuca éautomatica: “E sé passar
o Natal, que a cidade entope!”. Daf
prafrente, € suar a camisa durante
cerca de 12 horas por dia na pou-
sada, supervisionando cozinha,
governanca, recepgio, financeiro,
administracdo e tudo o mais. Sem
falar no atendimento pessoal que
dedica aos héspedes no café da
manhd, ajudando-os com a pro-
gramacao didria. Mas como nem
tudo ali é tranquilidade, vira e
mexe Teté enfrenta uma boa dose
de adrenalina: “Temos de driblar
probleminhas tipicos do verdo lo-
cal, como a falta de 4gua e até de
luz, depois de qualquer chuvinha
lanomorro”.
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“Meu maior divertimento ¢ ver tudo acontecer”, explica LEo
RIBEIRO, sOcio da agéncia de entretenimento e publicidade .
Lovelife. H4 11 anos nessa 4rea, o advogado por formacio é 48
responsavel pela temporada de verdo do Café de la Musi-
que em Jureré. O empresario, que passa seus dias na ponte §
aérea Sio Paulo-Floriandpolis, ainda encontra tempo para
cuidar dos eventos que ocorrem em solo paulistano e pla-
nejar as a¢des da préoxima temporada de calor. O segredo do
sucesso? “Como se trata de um mercado de constante ino-
vagdo, é preciso sempre surpreender”, conta ele que,
mesmo no periodo de férias, geralmente no meio do
ano, aproveita para buscar referéncias desse univer- /|
so mundo afora. § =

FOT

- R e R e e e A e A e e R R R e

32 J.P JANEIRO 2013




